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Ferrero sta sempre davanti a tutti. Lanno scorso ha investito
in pubblicita poco pitt di 1124 milioni di euro, con un incre-
mento sullanno prima di circa il 28%. Il dato si desume dal-
la consueta classificazione stilata dall'istituto Nielsen, che sti-
ma in 891,7milioni di euro la quota totale degli investimenti
realizzati dalle aziende top spender operanti sul mercato ita-
liano nel 2015. Si attesta, invece, al 54% la percentuale di in-
vestimenti rivolti alla tv, che fra i media tradizionali rimane
quello privilegiato. Sempre secondo le cifre del meticoloso
lavoro di monitoraggio sviluppato da Nielsen, la graduato-
ria relativa al 2015 dei primi dieci spender nel nostro Paese,

La reputation delle
citta: trionfa Parigi
Parigi scalza Londra dal primo posto e torna a
essere la citta con la migliore reputazione a li-

vello mondiale. Berlino e Amsterdam entrano
per la prima volta nella top ten delle citta pitt

ammirate, mentre Vienna rimane fuori. Trend  lendario di eventi. Questi sono i risultad prin-

vede al secondo posto Procter & Camble, che ha speso cir-
ca 111,3 milioni, e al terzo Volkswagen, attestata a 1055 mi-
lioni, a +4,5%. Poi le altre company, dal quarto al decimo po-
sto: Fiat ha messo sul piatto 1008 milioni, crescendo di oltre
sei punti percentuali; Barilla si ferma a 85,1 milioni, in discesa
di quasi tre punt;; Vodafone scende anchessa, di oltre nove
punti, con 81,7 milioni; LOreal non supera 789 milioni e di-
minuisce del 7,5%; Telecom lascia sul campo 11,3 punti, a
786 milioni; Unilever progredisce del 7,7% e sale a 754 mi-
lioni; chiude la top ten Nestlé, con 62 milioni di euro e un
progresso sullanno precedente pari al +6,3%.

negativo anche per Sydney, che dopo mol-  cipali delledizione 2015 dellAnhol-GfK Ciry  Lacapitale francese

ti anni sul podio questanno scende al quarto  Brands IndexSM, uno studio biennale che va-
posto. Unica citta italiana tra le prime dieci @ luta lappeal di 50 delle pittimportanti cittaa li-

vanta la migliore
reputazione tra
le grandi metropoli,

Roma, chessi posiziona al sesto posto, grazieso-  vello mondiale. Complessivamente sono stali  segyjita da Londra

pratturto alle attrazioni artistiche e al ricco ca-  intervistate oltre 5,000 persone nef mondo

Roma & al sesto posta

L'avventura
u-coin ideata
da Rachel

Rachel Hentsch Spadafora, laureata a
Cambridge e alla Sapienza, architetto e
madre di cinque figli, con origini svizzere,
cinesi e italiane. E come scrive su Twitter,
la voglia di mettersi in gioco deve averla
scritta nel Dna. Non le & bastato, eviden-
temente, aver partecipato al programma
tv “Donnavventura’, nel 2003, o diventare
campionessa regionale di Enduro lo scor-
s0 anno. A 45 anni ha deciso di tentare
lavventura imprenditoriale, nel mondo
delle startup. Dopo aver partecipato a un
corso online gratuito sullimprenditoria
organizzato dal Mit di Boston sulla piatta-
forma edX,  stata selezionata fra svariate
migliaia di partecipanti per prendere par-
te a un training intensivo - bootcamp in
gergo - che si svolgera fra il 19 e il 25 mar-
20. Sede del programma formativo, la ca-
pitale della Corea del Sud, Seoul. "Sono
stata scelta per partecipare con la mia
idea di startup Uselt - spiega -, un porta-
le di sharing economy che permette agli
iscritti di mettere a noleggio o in vendi-
ta cio che usano saltuariamente”. Lidea
alla base di Uselt & quella di proporre un
nuovo modello di consumo, ponendo
laccento sull'utilizzo, anziché sul posses-
so delle cose. Un'apposita moneta virtua-
le, lo u-coin (riconvertibile in euro) regola
le transazioni. La partecipazione ¢ gratu-
ita e per evitare inconvenient o truffe, si
base sul ranking degli utenti, sul deposito
di una cauzione e sulla possibilica di stipu-
lare unassicurazione gratuita fino a 2mila
euro. "Il modello di business - spiega la
fondatrice - € imperniato sulla nostra mo-
neta virtuale: In caso di acquisto o vendi-
ta di u-coin, tratteniamo un 10% di com-
missione sulla transazione»
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